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DECLARAHI E GENERALI PRI VI ND RISPUNB{EKRAEKA

ACEASTI PREZENTARE ESTE PUSF LA DI SPOZI HIE PE ACEST WEBSITE DE ClSicRaite iy RCARE WOAERSESP PDBLI KF CRMRREY

Aceastt prezentare Hi con™Hinutul stu nu sunt, nu se i ntoemHiktommsaazti nMii tradHi potd ef ia ivi tnelrep roeti atde @a efmi d @n
de a subscrie nicio ac™Hi une @upulpt deniSoicoejatiesdHi cTHi éi-aa®dtensiatha@dedndeei nmedticdire; ~dér asemndme o,r i a deaptt
a fost pus |l a dispozi H e nu constituie temeiul niciunsgdeofSeci etdéecidmpbhiarenti pabhtei i uheatslibscioinsi
Nicio parte a prezenttrii Hi nici faptul ct a fost s$tisTHird b'un tdr inacwe rmemterzd nalt @r wpauwltuei aHinincu uwmalif ic olnu
achizi Hhe sau investi H e; de asemenea, prezentarea nu remuteerbuonie O6nifHetemahdamrereprkeegbht ©nd conac’Hi en
Destinatarul trebuie st recurgt | a propria | ui eval uar eupirnidveipreen dlean tatc etit el a ntfooartnea Hiniv.est i ga™™ il e pe ¢
I nf or mprazéfitate| care nu pot fi interpretate cafindc u p r i n znu audfastrverificate in mod independent de ¢ £ t sauein numele Grupului, 'H nhici Societatea, nici administratorii, directorii, a n g a,jad "Hil ii a "Hi i
consilierii sau a g e ra¢elteia nu a ¢ ¢ e mciokesponsabilitate saur £ s p u rpengu/&li ni ci decf asawmoiireerobg avmr &m ¥ip ¢ sagii mi | ,ind ietgk cuwarc u r a,tcardeteral complet sau
exactitatea acestori n f o r cara ridiseé doresc a reprezenta od e ¢ | ac canhi Isauturezumatalo p e r a "His u b ufendhitiaeej p i e "KHad eovro | uniléi ni "Hi obnraacteea wezdntare. In f or ma "Hi a
prezentatt “n aceastt prezentare nu.ipcazutirecaréa c é amdarehtard oni tceortesii ndf eor remmadtstichce provio dedamm ssic st enutse poate consid

Societatea a adoptat sau a aprobat aceste i n f o rsawatadtstici ca fiind corecte. Nici Societatea 'H hici administratorii, directorii, a n g a paa &Hg € rs "Hiuia ¢ ¢ emciot £ s p u rpenau oece pierderi sau
daune rezultate din utilizarea o r i cptirredtesteipr ezent tr i

Aceastt prezentare poate include declara™Hii care nu saret chaptéendinderedatr HirtameseepieiitattalAdeci ae
sau care cuprind urmkttorii termeni: Aar putea sto, AvAati dapeazkedbui Apl Asei aHteapt Adondi e enoHi ocAemcead
orice alte expresii similare ori forme negative ale acagfsaptra.dAcetstecutec| Asantneandecl|l praa Hvie amti awidp
necunoscute, incertitudini Hi al ™ factori i mportan'™Hicocar eepeée nafldle cn rafuarsda amdHet calr el sie Soci @t fo'Hiuic e'H
consecinHt o diferen™Ht substan™Hi alt “"ntre rezultatelemanjler $avmaedai shui reaviztoate eeplitiemal e Sacipt e
Decl ara™i il e anticipative incluse “"n prezentare se bazeeaot i potrtmeroase @pred opumerisudiunau i dr €@t uw miac
presupuneri, nu trebuie, “n special, st lua™i “~n consiredae rraerzeu | a caetsetleo rd ercelaa rea "Hioi parnotnicsiipuantei vsea uc ao ’'Hjia rcaur
indicaHi e, asigurare sau garan'Hi e ct presupuneri |l e pepriisapzeac "Hiturnarlae au if dsntf oprmeagHitiiltee sparuo ideecc™Hiair laéHi i d Ht
complete. Performan™Ma trecutt a Grupul ui nu va reprezenteat wnprghaant aar d et taugtbe crme pietr f og mameéHar evz ii nttoea r

caac e apdazdntare s tc o n "hate £ n f o r weae pot fi heeesare in ceeacep r i v otldtatea sau Grupul 'H,iin orice caz, fiecare p e r s ocar@aprimita ¢ e a @ezdntare trebuie s Hf a © evaluare
indepemdearctetst or. i nf or ma'Hi i

Ac e a prezentare ¢ o n “efamirela a n u nindidditori financiari’Ho p e r a "Hi eodneafdeilRRS A ¢ e iAdicatori suplimentari nu trebuie p r i Twv mottizolat sau ca alternativelas i t ua™Hi a f i nanci art a
rezul tat el e oipretrraghunoéresapreeentateacanform IFRSins i t u saléffinanciare consolidate. | ndi cat or i i financiari Hi oper a’Hi potdifel Hpotsetnhdid i ni "Hi
comparabili cu indicatorid e n u imimddisimilar Hu t i Ide atesHi c i .e t £ "Hi

I nforma™i il e cuprinse “n aceastt prezentare sunt prezewmmiitei asovoblkigaillmeetde aexl setbactamabdhrta paezeaviru
circumstan™He care apar dupt data prezenttrii sau pentru a reflecta apari H a unor evenimente neprevtiz

Distribuirea acesteip r e z ein anumitej ur i pohte Tre st r i pritdiege Hadrsbanele care i n tinrpésesia acesteia sunt obligate s tse informeze cu privire la' H§ trespecte acester e s t ' 1i ic FHINIcik r i
Societatea 'H hici administratorii, directorii, a n g a,jad "Hildonsiligtii Sau a g e s "Hii ia 0 0 emciokt £ s p u if cadldtreciop e r s oralneLg £ ¢tuuistiibuirea saud e "Hi nperreezae moricgjiuir i sdi c "Hi e

In v es tina'ldi"Hil8ea ¢ 1 esuntsthhuse anumitor riscuri. Orice p e r s ocar@ia in considerare 0i n v e dntaic "Hii €8 a ¢ | erebuiéi tconsulte propriii consilieri juridici, f i s ¢ @tabili gdmtru a determina
de o manide p¥ ncaracteruladecvat’ Ht ons e cuneiddddldei nve.st i Hii
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PREZENTATORII DE ASTI Z | PURCARI

Victor Bostan Victor Arapan John Maxemchuk Diana Durnescu Vasile Tofan
Director General, Director Financiar Director Executiv Manager IR PreHedintele
Fondator Consiliului

A A fondat Grupul in 2002 A20de ani exper AROdEBL ani experAPeseFanideexper iAé0+rathi experi en Ht
A Peste 35 de ani bancart, awudi t ,management,inclusiv in atragerea ISD, FMCG

experienH “n fh@#adtHayr g soci €danirinMoldova dezvoltarea afacerilor A Partener la Horizon

vinului Alorani experienddt, oMedia A Ex-Oficiul Prim- Capital, $700m+ AUM

A . .y : Companii vinicole . .
AA construit H|A ELp ,dA%(;Erex una Sun/Orange, AT&T ministrului pentru ISD A Ex- Monitor Group,

din cele mai mari | Wineries AWharton. MBA Harvard A Academia de Studii Philips
companii vinicole din RU ; . , ATOT, E :
Co _ _ AInstitutul International Business School conomice AMBA Harvard
A Universitatea Tehnica, de Management A\ be N BUsi School
OenOIOgie Finante AV or beHt EN, RO u G%Fsg :?U € t EN, ue f’1 USINEss Schoo
AVor beHt ER,RO,uemt/or be Ht EN,f | uent ’ AVor beHt EN,f | uent
RU RO, RU RO, RU, FR, NL
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AGENDA PURCARI

Rose de Purcari,

90 puncte de la
Wine Enthusiast,

#1 Rosé premium in
Romania

0 Grupul Nostru

e Rezul tate dAp20M& H onal e

e Actualizare Perspective 2018

eCntreeri Hi Rbtspunsur i
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o GRUPUL NOSTRU: AVANTAJ COMPETITIV, INTR-O PIAHI ATRACTIVI PURCARI

Pi a "HL Evolulds ecul ar +Avantai #1 brand premium

delabere,bt ut ur i de vin in Romania

atract | sMrtd’ase la vin, Tn ComDetItIV
special in Europa
Cent iHddEst

Cr eHtpataea SpPpa'H u de agiGlafaldl ®a #1 cea mai

vinului 6 1-6 2 anP ~ consumul de vin in mai rapidt predmitatrte vin
Romania 9.0% Polonia = %a in Romania din ECE la

anual f a t¢t1.9% Germania, pe cap. De c a n Joeurile A
in cazul beri Olimpice in vino
Scaderea Romania+Moldova #2 marja EBITDA In #1 pe Instagram,

pl ant @i 4"HL oindiscutabil #1dupa grupul companiilor Vivino, nivel foarte
de-vie, creaza mtri mea pl awnicglewglobaleg r inalt de angajare cu
deficituri,c r e Ht e nvé aHe i de & i lstaten ECE, milenialii Tn

pre™Hur i | or orifatade #2 Romania
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0 MODELUL NOSTRU DE BUSINESS: LUX ACCESIBIL PURCARI

Vini ficaH e moder nt ,

competitivikt ca si costuri Purcarise pozi H oneazt
a trei teme:
ag AVi ni f mo d & fledus pe
i A2 ;&g&: brand vs. terroir si focusare pe un
Accolade  TREASURY raport calitate pret excelent
Wines WINE ESTATES
TARXf’ACA CoNcHA Y TOrRO: A Lux accesibil: vinurile Purcari

sunt un exemplu de lux accesibill,
un patrimoniu datand din 1827,
clasandu-se printre cele mai

W® '""]T premiate vinarii din Europa
2 A Marketing d i f e r ecompania t

nu se teme s tie diferita in

= .
. ¢ abordarea marketingul,
L’OREAL @ LuareXst=tL prioritizand canalele digitale H
N— concentrandu-sepec on "Hi nut

angajant vs. publicitatet r adi "Hi o

Qﬁ'\‘gw evian

DOLLAR SHAVE CLUB

Natural Spring Water

o1l
Un lux LACOSTE %’ Marketing
accesibil di feren'™i at
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@Vvi s UNEA, VI ZIUNEA 1 VALORILE NOA SURRARI

Mi si unea noastrt Valorile noastre

S taducem bucurieinv i a "Ha
oamenilor, oferindu-le vinuride " n a |l t Motivap

calitate,i nsp i r ﬂeﬂﬁé 'Hla anl e CO'Ht ipg h imapdttru ¢ tne-o dorim mai mult
raport calitate-pr e H excel ent

Integri
Mereu facem lucrul etic-corect, iar banii vor urma
Economi
Vi Zzi une a noastrtL Doar asa putem oferi un raport calitate pret mai bun
St dev e campmon uvmcol Di feripi
l ncontest abi | “'n E C Neméandrimc £ v e nad privirecnuo uakupra lucrurilor
consolidator al uneli industrii Mai buni
fragmentate

Imbunatatire continuai at ©t vi nuri |l e ¢ Ot
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GVIZIUNE:SI' DEVENI M CONSOLI DATORUL UNEI PPURCARI F

Volumul top-3j u c Lt peoHa r%

il p— ] >

9 " 82 74
67
#3 68 63
#2
41
ﬁ -
[ ] 10
- [
l B -
B
Bere Spirtoase Vin Bere Spirtoase Vin Bere Spirtoase Vin Bere Spirtoase Vin

Pemt s uce p i avimwilor pune un mai mare focus pe brand in comparative cu terroir,
L liderii isi maresc scara, nivelul de sofisticare, consolidarea pietei se va accelera

Sursa: Euromoniitor 2016, cota de p i appntru cei mai marij u c tdin eategoria vinului; * exclude Murfatlar, in insolvabilitate Page 8



€ 1 =vIDENT IN PREMIUM IN ROMANIA, COTA CON T | NSU ICREASCI PURCARI

Purcari si-a crescut cota de piata de 3 ori in 4 anié
Ponderea valoricain TOTAL p i a "HeataildRomania, %

18
16
16 16 16
15
14
13
12
12 12 12 12
10 11 12
11
10 11 11 9
8
8
6 5
4 3 Cotnarri
e \/inCON
2 —Jidvei
= Cramele Recas
= Purcari (Grup)
Label 2014 2015 2016 2017

Notes: (1) period from Jan 2018 to May 2018 (2) period from Jan 2018 to May 2018
Sources: Nielsen report; Purcari Group = Purcari, Crama Ceptura and Bostavan brands; Lacrima lui Ovidiu brand

é devenind #1 evident Tn Premium

Ponderea valorica in Premium (RON 30+/litru) p i a "Hataild%

2018

28 - = Purcari (Brand)
s Samburesti 26
26 A
— Segarcea
24 A m—— Crama Ceptura
29 | Murfatlar* 30% + cota de
pi a™™L " n
i pentru grup
20 19
18 - 16
16
16 -
14 A ,13 7 g 13
12 12 11
11
1
0 9 9 .
8 ﬁ/ 7 —
6 415 3 5
—— O 4
2
O T T T 1 (2)
2014 2015 2016 2017 2018
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@ rRACK RECORD DE CRERTERE RAPI DI,

~
€

P PURCARI[ A

Grupul Purcari - #

cCu cea mai rapidt creHt ere Hi profitabilit

Veniturile CAGR'15-17 in lei f a ddtmarja de profit in 2017 a primelor zece v i n dirr Romania, 2017

S

&~ 30

o

AN

[

= 25

9

o

o 20

8,

g 15
10
5
0
5

Grupul Purcari
| Recas
Jidvei
Cotnari
Tohani
| Segarcea Budureasca
i} Halewood Husi
Vincon

-15 -10 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65

Di mensiunea bul ei207eprezintt venitur iVenituri CAGR'15-17 1n RON,%

N o t Menituri pentru grupul Purcari conform s i t u dimamciare @aomsolidate, venituri pentru alte v i n tapoitate de conturile statutare ale Ministerului F i n a n; PageleMmisteruluiFi n a nmueuntpe b a z £

c o n s o | Rentra Recas, Vincon, Halewood, Tohani, Budureasca a fost| u airt cbnsiderare numai principala companie a grupului. Pentru Husi b Begarcea marja de profit din 2016 & veniturile CAGR'15-16
fost considerate ca 2017 nu au fost© n @ublicateSursa: datele companiei, datele publice

B%lge 10



€ iN TOPUL CRAMELOR R OMA N E /i TENGAEMENT, CALITATE PURCARI

Brand aspira’™ onal Cu care consCebht mai i maeei demtiri f d etdprpaV¥iinog ur i

Numk r del#hashtaguri ale brandului pe Instagram, branduricheie Ro m©n e Ht i Axa Xi Numarul ratingurilor Vivino; Axa Y i scorul mediu Vivino

4.1
@ .

3.9

VIvino

7,874

3.8
3.7 | Dl o

2N

3.6 A ® :
3,621 3.492 BUDL%ASCA
357 & o &
&ﬁgﬁ JIDVET
3497 @ o ® HALEWOOD

RECAS

3.3 A
1,346
3.2 4 SAMBURESTI
3.1 A
CRAMELE [ s ! @ : 3.0 . . .
REAS COTNARI BUDUREASCA sy s D momsCortane 0 5,000 10,000 15,000 20,000

Nota: Purcari - #purcari, Cramele Recas - #recas, Jidvei - #jidvei, Cotnari - #cotnari, Budureasca - #budureasca, Samburesti - #samburesti, Segarcea - #segarcea
Sursa: Instagram, Vivino din 8 August 2018 Page 11



o MARJA EBITDA TOP FAHI DE BENCHMARK; SPAHI U DE CRPBPYRCARRE

Marja EBITDA T grupuri vinicole similare la nivel mondial

. o ‘
Marja EBITDA, 2017, % ==~ Mediana,
()}
33% 3206
29%
21%
18% 18%
16%
14% 159%
13% 13%
10% 10%
6%
4%
5" . B o o 1 o
S / f@(@” 4 - R . LANSON-B
BARONDELEY PURCARI JTREASURY C{/&J '''''' : Guyzur:gﬁ;ghan SANDPEDRO 'CRIMSON ConcrayToro CAnts it TELIA%LLEV i A]
Shaoxing Wine AUSTRALIAN VINTAGE LTD
cifrele se bazeazt pe datele din valuta funcpional t

Sursa: IFRS Rezultate Financiare Consolidate ale Grupului, Capital IQ data din 11 May 2018 ;t oat e
Anul Financiar sfarseste 06/30; ex: pentru 2016, rezultatele financiare din 06/30/2017 au fost luate in considerare
1 SfO©rbitul a@3iBl;axipenfru 2018, mezultadete financiare din 03/31/2017 au fost luate Tn considerare

(2) Rezultatele Financiare din 12/31/2016 au fost luate in considerare, deoarce FY2017Rezul t at el e financiare nu sunt deocamdatt disponi bil ePage 12



AGENDA PURCARI

Crama Ceptura -
Astrum,v i z e a
segmentul de 15-20
RON/s t i, c |
segment care
repr ez
aproximativ 20% din
v ©n z tpietei,lpe
care Grupul a
nceput s
ur méLr eabia c
acum

a Rezultate Op e r a "Hil8 20&8 e

FETEAsci NEAGRA
CEPTIH

DOC-CMD DEALU MARE
A

CRAMA £ CEPTURA
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L OR PURCARI

OCREATERE ROBUSTI A SIBNRIELORI
Venituri EBITDAAj ust at t Profit Net
RON m RON m RON m

G,

152017 152018

N o t X- excluzand costurile non-recurrent, legate de IPO

+38%
231

16.8

152017 152018
28.6% 33.1%
Marja EBITDA

ST

11.3

152017 152018
19.3% 22.8%
Marja Profit Net
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©FPUNCTE CHEI E OP ERBNFRUGSI 20L7E PURCARI

A Vanzarile au crescut cu 19% fata de aceeasi perioada a anului trecut, la 70 milioane RON

e 5e':|i:lrjﬁgrset A Romaniar £ m©motorul principalde c r e Ht B780én T2 H i+ 44% in S1

AMe n "Hi n e m a aepiemiumizare: Purcari, Bardar, Ceptura cresc mult mai repede decat Bostavan

SR " A Bostavan doar +3% - frana pentru p i e “tiEpéndente de Bostavan in mix, Polonia, Cehia, Slovacia

ICIRCLAVERCEE A Managementul prioritizeaza marjele vs volume; cresteri selective de preturi

nvigorarea AL u c rlareconfigurarea brandului, cul a n swdia 'Ht e @t T4, fnainte de contractele pentru 2019

brandului

i . A Marja b r ustakila, in pofida MDL mai puternic, c 0 mp e nde art mix mai bun, cresteridep r e "Hu r
arje solide, in : : :
pofida unui curs de A Controlul bun al SG&A a imbunatatit marja EBITDA cu 4,5 pp

Sl R Lol A Anticipam imbunatatiri suplimentare in S2 de la reformele fiscale anuntate de guvernul MD

Feedback-ul A Vinurile 2017 foarte apreciate, cu 50 de medaliic © Ht ip @andtwn lac o mp ede topHi i
eedback-ul pe
calitate mai b?m A Scorul mediu Vivino a urcat la 4,0 (a fost de 3,9) pe baza a peste 18, 000 de recenzii

decat oricand AV ©n zputernicedev a rdta t osugrati tn d e wirunilar Rose 'H Albe n portofoliul nostru

A Mentinem ghidajul de + 24-28% pentru venituri, dat fiind accelerareaa 'Ht e gnS2t t
Crr:arejahgfnl?riajz%llge A Cr e Ht diniubegd40%+) 'H tomenzile din august (25%+ anul trecut) s u s fHe m d demcekderare
A Imbunatatim ghidajul pe profitabilitate cu 1.0 pp: 34-37% pentru EBITDA 'H R4-27% pentru profitul net

Page 15



Or EHROMANI A PI GEAMADMAREK |  MA|  RCARFEI DT EPRIECARI

Pondere ,vOne Hr er e

Pl a Ha 1518, % 1S18 yoy, % Comentarii

A RO:c r e HtireT2 a accelerat la + 57%, brandul Purcari +66%.
RO I I 43% +44% Pe termen lung insa, anticipam Crama Ceptura sa fie motorul
principal de crestere, pe palierele mediu si premium, +40% in
S1 'H+43% in T2. Cotat ot d@elptd aifiHRomaniar L m©la e
MD I&dl 22% +20% doar 9% (de la 3% n 2014), cumults p a tdicu e Ht er e

A MD: ¢ r e Htadncatirdt n T2, urmand livrari foarte puternice in
PL 10% 6% _Tl (+48%). Focus pe c r e Ht ssgmeraului spu_man_t recept
introdus, care este la fel de mare ca segmentul vinului, dar in
careavemopr ezémmi t at Lt

ASI 6% -10% A PL: s ct devolerelor la cresterea de p r e Horioritizam

marja. Brandul Bostavan performeaza sub asteptari. O
campanie de intinerire a brandului p| a ni pentoua tota mn t

Eu 500 -490 inclusiv inovatii de produs. Am ¢ © Ht wungcant important Lidl.
Expedierile au inceput in iulie.

Cz
SK

A ASIA: vanzarile in T2 +44%, d u pstc t d edin &13 ca urmare a
300 -11% transferurilor intarziate in T4, ceea ce a creat hangover de stoc.
A Ht e pcontinmarea c r e Hpuemiceiin T3.

UA

A Cz, SK: t r a c "Miuunrie Cehia, afectata de probleme de
RoW 11% +15% lichiditate la un distribuitor Tn Slovacia. Am finisat tranzitia la un
nou distribuitor (top 3 in SK). A'Ht e prevermrealacr e Ht er e
n or m&a 'Hin Polonia, focus pe invigorarea Bostavan.

A UA: vanzarile secondare (de la distribuitor) foarte bune.
Vanzarile primare anticipate sa creasca, din moment ce stocurile

la distribuitor au scazut.
Page 16
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eTRECEREAPEPREI\/IIUM,FOCUSARE PE CRENTEREA PBRCRRI AF

Pondere vOneHrere

Brand 1H18, % 1H18 yoy, % Comentarii

APURCARI: cr e Htpeitt @ r -nih special Romania,
PURCARI 40% +24% Moldova 'H Polonia in T2. Brandul a ajuns la o ¢ o tdé
p i adédR6% in segmentul premium din Romania, dar
inmare mb s uc &n duwes Buc ur ¥elemi spatiu
foarte mult pentru cresteri suplimentare.

_r_ji_? BOSTAVAN 30% +3% ABOSTAVAN: per f or mmaastit din moflve’ gtat
structurale (brandul gata de makeover), cat Hide
obstacole temporare (distribuitor in SK). Management
" n cr eindapaocitatea de a rezolva provocarile.

CRAMA £% CEPTURA 18% +40% A CRAMA CEPTURA: linia Astrum, motorul nostru
principal de c r e Hyiitearei 'Hiprodusul cu cea mai
mare ¢ r e Htnear rault de 2x. Crama Ceptura =~ 'Hi
propune s tfie un brand n a "Hi i R@mania, dar este
doar la 4,3% cota de piata (f a detliderul Cotnari 15%)

12% +28% i foarte mults p a ddicu e Ht er e

A BARDAR: c r e Ht seardenmuat in T2, in principal in
transporturile vrac reduse ¢ £ t Belrusia. Cont i nut m
S thec 0 n c e npk vahzarea in sticle.

Page 17



© ROMANIA OF E RINCAFOARTEMULT SPAHI U PENTRU PGRCAR] T I

Focus pe creHt er e ~ nSpad Bian@apentrel c Ba tHHudckiesetthri i b u "Hi e Grupuri vinicole similare

Cota de piata a grupului Purcari pe regiuni, Crama Ceptura-d i s t rpi obnud'idivealtetcompanii Cota deg¥% pi a’Ht
2017 vinicole, 2017
Supermarketuri Ret ai l Tradi "H onal
12% 100% 100% 94% iy
TELIANI VALLEY
84% R _
35% in Georgial
2% 3
ety
0 o S
7% E&J Gallo Winery
0 05 7 2
6% 39% 21% Tn US
4%
3%
: — —— 18% Tn Chile®
Buc ur E@eirriali  Vest N-Est  S-Vest Cotnari  Vincon Crama Cotnari Vincon Crama
Ceptura Ceptura

Note 11 Sursa: Bank of Georgia, 9M 2017 Report; Nota 2i Sursa: Statista, Cotade p i aapt o d u c tautahtoni de @in din Statele Unite Tn 2015; Nota 3 - Raportul anual Concha y
Toro 2016 privind v © n z firrChile B tifrele referitoare lamt r i mé @de & ivinul din Chile. Page 18



© VARJELE: SOLIDE iN CIUDA EFECTELOR ADVERSE FX PURCARI

2 Comentarii
018/

o A Marja b r uatstc t a1 (Ht@supra efectelor adverse ale aprecierii
Venituri 58.8 70.0 +19% MDL, continuand in T2. Cu toate acestea, ” mb u n t tntixitlii Hie a
selectareac r e 'Ht dep r lawdompensat impactul negativ Fx.

Costul Vanzarilor (28.3) (33.9) +20%

Profit Brut 305 36.0 +180% A SG&Aar t maub control, in pofida efectului advers al MDL mai
puternic asupra salariilor (a se vedea detaliile de pe pagina

Marja Profit Brut 520 51% - ur mkt t)opeecum Hcosturile aferente unei companii publice
(compliance, legal, IR etc.)

SG&A (16.6) (17.4) +5%

A Marketingul 'Hv © n z tcresc Inéatav © n z t, caiunmare a
listarilor noi, care r e p r e unicasttugfront pentru a plasa
produse noi pe raft sau pentru a extinde cota de raft.

Marketing Hi v ©nztr i(41) (5.5 +34%

Generale 'H Administrative (12.4) (12.4) -1%
Alte cheltuieli (0.1) 0.4 na. A MarjaEBITDAa j u s dea4.3pp la 33%, in intervalul de ghidaj Hi
sea Ht e 3 pse d¢onsolideze in 2S avand invederev ©n z L r i | €

EBITDA 16.8 22.2 +32% sezoniere mai mari.
EBITDA ajustat! 16.8 23.1 +38%
EBITDA ajustat marja 29% 33% -
Profitul Net 11.3 16.0 +41%
Marja Profit Net 19% 23% -
Profit Net fara control 10.0 14.4 +45%
Marja de profit net fara

17% 21%
control

N o t %- excluzand costurile non-recurrent, legate de IPO
g Page 19



©-~ABORDAREA DI SCI PLI NATI

A CHELTUI

RON m 1S17 1S18 nzHiwionzo
o1 8 / ©71 7 18

Cheltuieli pentru
angaj a’Hi

Deprecierea (2)

Amortizarea

Taxe
profesionale

(3
Taxe

Depl astri
Chirie

Taxe bancare
Repar a'Hii
Altele 4)

Total

0.47
0.07

0.40

0.48
0.22
0.23
0.04
0.13
4.80
12.43

0.86
0.08

1.98

0.56
0.24
0.19
0.05
0.14
1.56
12.35

+19%
+83%
+19%
+400%
+17%
+9%
-16%
+22%
+10%
-67%
-1%

9.5%

0.8%
0.1%
0.7%
0.8%
0.4%
0.4%
0.1%
0.2%
8.2%
21.1%

9.6%

1.2%
0.1%

2.8%

0.8%
0.3%
0.3%
0.1%
0.2%
2.2%
17.7%

Comentarii

E L IPURCARI G

A Costuri G & A stabile, majoritatea articolelor
c o nt 5 Bsucta thkota de venit

A (1) Costurilea n g a j au'ttiedcud u 'H e
apreciereac o nt MDLWHS8,5% f a ddL
RON in 2T 2018)

A () Cr e Ht &' e amdprecierii G & Adin
cauzai n v e s ineckpaménte iHi
vehicule

A (3) Circa 0,92 milioane RON costurile IPO,
c r e Htcestudlam de conformare, se
a Ht e @ frttbm ©gtahile Tn viitor

A (4) Efectul semnificativalv ar i a "Hi e i
aprovizionarilor, elementul unic

Page 20



©~APRECI EREA PUTE RAFEGTEAZMREGATIV MARJELE PURCARI

MDL vs RON: 201671 2018 FXE v o | u "HIMBL vs EUR: 20167 2018 FXe v o | u "HIM®L vs USD: 20167 2018 FXe v o | u "Hi ¢

5.2 i 24.0000 - 21.0000 —
23.0000 20,0000
22.0000
19.0000
21.0000
18.0000
20.0000
17.0000
19.0000
16.0000
18.0000
4.0 17.0000 15.0000
2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018

Aprecierea MDL vs. 2T16

- Aprecierea MDL vs. 2T17

Sursa: Banca Nationala a Moldovei 1 lulie 2018 Page 21



ORI MANEM A FI

CEA MAI

PREMI ATI VI NIP&RCARI D |

Cea mai
fOlimpiadade vVvi no

# medalii Decanter in 2015 - 18®)

#1
43
36
33 32
3 32
30
21
16
16 1
> 15 14
12
7
6
vuRcARI  DVERI & PAX % 90 ina EVl TR
182 B fussial A ST g
?Cﬂw ,,,,, @ rome Q ‘?3 LEKS {\\
SHABO  Twves RECAS Geselimann

Iy e e e | I R | T

A Cea mai mare p r o d uvci’liida est de Rin, In f a ‘ler
Vv i n krecunaoscute (Himult mai scumpe!) din Germania,
Ungaria sau Austria

premi at t laDecarttar,i e di n ECE

CreHt eumir dé nuedaliic ©Ht i dg bafarela an

# de medalii

I Concours Mondial de Bruxelles

I Challenge International du Vin Bordeaux
Biwsc

B Decanter

2013 2014 2015 2016 2017 2018

A Spre deosebire de bere sau b £ u tspirtoase, p r o d ude "Hi
vineste maipr e di dad U sutc tleucalitate.iGrupul 'H-a
demonstrat capacitatea de a continua s tridice calitatea,

a Hacum este ilustrat de n u mt rmoridial de medalii
c ©Ht ilagcaotmegp e tmioridiale de &op.
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FEEDBACK DIGITAL EXCELENT

PURCARI

2 in top-5 'Hb in top-25 vinuri in Romania;

in fata multor vinuri mai scumpe

vVIVINO

Best wines between L30 and L0 right now

These are the top 25 wines between L30 and L60 as rated by Vivino users
in Romania over the past month.

Purcari Pinot Grigio

Carpe Diem Bad Boys

Purcari Rara Neagra

Tenuta Sant Antonio Scaia Veneto
Liliac Sauvignon Blanc

Villa Maria Private Bin Sauvingon Blanc

Sole de Recas Chardonnay Barrique 4.1 50,5 RON
Purcari Freedom Blend 35,35 RON
Purcari Vinohora Rara Neagra Malbec 48 RON

Alpha Estate Malagouzia Turtles
Sarica Caii de la Letea Aligote

Carl Reh La Cetate Feteasca Neagra
Serafim Feteasca Neagra

M1 Crama Atelier Charme de la Mer
Tohani Siel Red Alb

Purcari Rose

Purcari Cabernet Sauvignon
Chateau Pigoudet Premier Rose
Liliac Rose Pinot Noir

Petro Vaselo Alb

Cricova Cabernet Sauvignon

Vitis Metamorfosis Via Coltul Pietrei
Aurelia Visinescu Promessa Rose
Gitana Surori Saperavi Rara Neagra
Carl Reh La Cetate Shiraz

Top Lists

B 4 n top-25 vinuri In Ucraina;

indiscutabil #1 pe aceasta valoare?

vivino

Best wines between 2150 and 2300 right now

These are the top 25 wines between 2150 and 2300 as rated by Vivino users
in Ukraine over the past month,

Drouet Freres Roseraies Rose d’Anjou

Mariborough Sun Sauvignon Blanc

Barista Pinotage

Purcari Freedom Blend

y Sauvignon Blanc

Purcari Pinot Grigio

Foggy River Sauvignon Blanc

Giesen Sauvignon Blanc

Salmon Run Sauvignon Blanc

Mud house Sauvignon Blanc

Kartuli Vazi Limited Edition

Terra Initia Kisi

Colossal Reserva

Spy Valley Sateliite Sauvignon Blanc

Purcari Chardonnay 39 223UAH
ﬁ; Purcari Merlot '*mﬁr

Dr Loosen Riesling :

Juan Gil Moscatel Seco

Francois Dulac Gers

Western Cellars California Rose Zinfande!

Callia Alta Pinot Grigio

Torres Vina Esmeralda

Gourmet Peres Entrecote

Villa Wolf Gewuerztraminer

770 Miles Zinfandel

® Q

Top Lists Search

17 in segmentul RON 30-60,c onf or m d ¥ifire dic #0 Auglisp 2018; 27 Tn segmentul UAH 150-300 segment,c o nf or m d ¥ivireo Hic #0 Auglis 2018 Page 23



AGENDA

PURCARI

e Actualizare Perspective 2018

Negru de Purcari
2013, 4.4 scor pe
Vivino, top 1% vinuri
din lume

NEGRU
DE PURCARI

Linite alion ‘
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e ME N'HI NE&MDAJUL PE VENITURI | CRE AGHIBAUUL PE PROFIT

PURCARI

Note: 117 excluzand cheltuieli nerecurente, costuri de IPO

_ Ghidaj Ghidaj 1518 N
Hi nt t J J Status  Comentarii
precedent Nou fact
Alulie v © n zefective 40%+, august comenzi de
) 25%+, accelerareac r e Hin 8Sr i |
CreHtere ’
orgam i C L+24-28% 24-28% 19% A55-62% dinv © n z tamualé se realizeaza in 2S,
Lo d a ffiihd sezonalitatea; deci me n "Hi ghidajul
veniturilor existent, in ciuda c r e Hmaglentein 1S
AMarja EBITDA este in general mai mare in
trimestrele cu v © n zmarmari (EBITDA
Marja di spr op osefdde i tlra-14)
-2R0 -270 0 - . :
EBITDA! 33-36% 34-37% 33% A Anticipam beneficiade lar e f ofr imt énaViD:t
introducerea unui Impozit pe venit personal fix la
12% Hs c £ d ecroena r &ngajatbiulai cu 5 pp
AMarja profitului net este de obicei mai mare in
Mari trimestrele cu v © n zmarmari (profitul net
arj.a 23-26% 24-27% 2304 di s pr opserfaddiinTB-a4)
Profit Net

Almpact pozitiv din disparitia provizioanelor,
c ©Ht Fxdrubriil an™H
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AGENDA PURCARI

Cuvée de Purcari,
0 Grupul Nostru extinderea pe

segmentul

spumante in 2017.
eRezuItate C512018a "Hi onal e Vietoda © -

tradi ;H onal

Champenoise, de
fer menn a Hi e

e Actualizare Perspective 2018 sticlt

°Cntreb+_ri Hi Rbtspunsuri
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